
Статья 35.1. Федеральный
государственный контроль
(надзор) в сфере рекламы
1. Федеральный государственный контроль (надзор) в сфере рекламы осуществляется
антимонопольным органом.

2. Предметом федерального государственного контроля (надзора) в сфере рекламы
является соблюдение рекламодателями, рекламопроизводителями и
рекламораспространителями обязательных требований, установленных настоящим
Федеральным законом, другими федеральными законами и иными нормативными
правовыми актами Российской Федерации в сфере рекламы.

3. Федеральный государственный контроль (надзор) в сфере рекламы осуществляется без
проведения плановых контрольных (надзорных) мероприятий.

4. Организация и осуществление федерального государственного контроля (надзора) в
сфере рекламы регулируются Федеральным законом от 31 июля 2020 года N 248-ФЗ "О
государственном контроле (надзоре) и муниципальном контроле в Российской Федерации".

5. Положение о федеральном государственном контроле (надзоре) в сфере рекламы
утверждается Правительством Российской Федерации.

6. Результаты деятельности саморегулируемой организации в сфере рекламы с
добровольным членством по осуществлению контроля за предпринимательской или
профессиональной деятельностью своих членов могут быть признаны антимонопольным
органом на основании соглашения о признании результатов такой деятельности,
заключаемого в соответствии со статьей 55 Федерального закона от 31 июля 2020 года N
248-ФЗ "О государственном контроле (надзоре) и муниципальном контроле в Российской
Федерации".

Версия #1
Журнал АО создал 7 марта 2024 13:58:58
Журнал АО обновил 7 марта 2024 13:59:16


